EDITAL PARA CONCURSO CULTURAL DOS 15 ANOS DOS CURSOS DE JORNALISMO E PUBLICIDADE E PROPAGANDA FAG

REGULAMENTO

1. OBJETIVO DO CONCURSO
1.1. O Concurso Cultural dos 15 Anos dos Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda é uma promoção da AGECIN – Agência Experimental de Comunicação Integrada vinculada ao curso de Publicidade e Propaganda do Centro Universitário FAG, em parceria com o curso de Jornalismo da mesma instituição.
1.2. A comissão organizadora do concurso é formada pelos professores Alex Carmo, Celina Albertassi, Laila Schmidt e Sérgio Kulak. São consultores na área de jornalismo a professora Ana Cláudia Valério e Ralph Willians.
1.3. O objetivo do concurso é escolher selos comemorativos e textos jornalísticos de gênero informativo para serem utilizados nos materiais de comunicação dos cursos de Publicidade e Propaganda e Jornalismo do Centro Universitário FAG durante o ano de 2016 pela ocasião de comemoração de seus 15 anos.
1.4. O concurso é composto por duas categorias: A) Selo Comemorativo, no qual podem se inscrever alunos de Publicidade e Propaganda; e B) Texto Jornalístico de gênero informativo, no qual podem se escrever alunos de Jornalismo do Centro Universitário FAG.
2. CONDIÇÕES DE PARTICIPAÇÃO
2.1. Podem se inscrever no Concurso Cultural dos 15 Anos dos Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda os alunos de todos os períodos do curso de Publicidade e Propaganda e Jornalismo do Centro Universitário da FAG que estejam regularmente matriculados no 1o semestre de 2016. Se no momento da inscrição a matrícula do aluno não estiver regular, a inscrição não será aceita. 
2.2. Na categoria Selo Comemorativo podem se inscrever apenas duplas de criação, compostas por dois alunos do curso de Publicidade e Propaganda do Centro Universitário da FAG, sendo um diretor de arte e um redator. Os dois alunos não precisam pertencer ao mesmo período. 
2.3.  Na categoria Texto Jornalístico de gênero informativo, os acadêmicos podem inscrever-se individualmente ou em duplas, sendo que os dois alunos não precisam pertencer ao mesmo período. 
3. INSCRIÇÕES
3.1. As inscrições são gratuitas.
3.2. A inscrição deve ser feita exclusivamente por e-mail, por  meio do envio da ficha de inscrição e Termo de Cessão de Direitos preenchida e assinada em formato PDF (ANEXO I deste edital) para o endereço agecin@fag.edu.br até o dia 18 de março de 2016. 
3.3. O participante receberá a confirmação da inscrição via e-mail até 2 dias úteis após sua inscrição. Neste email, ele receberá um número de inscrição, que será utilizado para identificar seu trabalho no momento da entrega.
4. CONSULTAS E ESCLARECIMENTOS 
4.1. Os concorrentes inscritos poderão fazer consultas e solicitar esclarecimentos sobre o Concurso no período de 11/03/16 a 18/03/16.
4.2. As consultas e esclarecimentos deverão ser feitos exclusivamente através do email agecin@fag.edu.br
4.3. As perguntas e respostas das consultas formuladas serão disponibilizadas a todos os concorrentes inscritos, no prazo máximo de 4 dias úteis do seu recebimento, por meio do e-mail informado na Ficha de Inscrição. Será garantido o sigilo do nome do autor das perguntas. Os esclarecimentos prestados, bem como informações suplementares, passarão a integrar as Bases do Concurso.
5. FORMA DE APRESENTAÇÃO DOS TRABALHOS E ENTREGA
5.1. A forma de entrega e apresentação dos Trabalhos visam à padronização das propostas dos concorrentes, a fim de garantir as condições de sigilo e a avaliação isenta.
5.2. Os alunos que participarem do Concurso Cultural dos 15 Anos dos Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda, entregando o material finalizado, receberão um certificado correspondente a 8 horas de atividades complementares. Os alunos que não entregarem as propostas seguindo rigorosamente as especificações abaixo serão desclassificados e não terão direito a concorrer e a receber o certificado de participação no concurso.
5.3. A entrega do material deverá ocorrer, impreterivelmente, no dia 01 de abril de 2016, na AGECIN, com o Prof. Sergio Kulak, entre às 20:50 e 22:30. É necessário que a entrega seja feita pelo(s) acadêmico(s) inscrito(s).
5.4. Categoria Selo Comemorativo
5.4.1. O Trabalho será apresentado em 1 (uma) prancha em formato A3 (420mmX297mm), de acordo com as especificações e modelo disponibilizado pela organização do concurso, contendo, necessariamente, os seguintes itens:
· Um selo comemorativo dos 15 anos do curso Publicidade em Propaganda, em versões colorida e monocromática, contendo os dizeres: "Publicidade e Propaganda - Centro Universitário FAG - 15 Anos"
· Um selo comemorativo dos 15 anos do curso de Jornalismo, em versões colorida e monocromática, contendo os dizeres: "Jornalismo - Centro Universitário FAG - 15 Anos"
· Um selo comemorativo dos 15 anos que contemple os dois cursos juntos, em uma única aplicação, em versões colorida e monocromática, contendo os dizeres: "Publicidade e Propaganda / Jornalismo - Centro Universitário FAG - 15 Anos"
· Memorial descritivo de defesa da proposta – em formato A4;
· Um exemplo livre de aplicação da Assinatura Visual (ex. camiseta, facebook, etc.)
5.4.2. A prancha será impressa a laser colorido, papel couché fosco de gramatura 150g/m2. 
5.4.3. A prancha será identificada exclusivamente com o número de inscrição recebido no ato de inscrição. Não deve haver qualquer tipo de identificação dos alunos ou equipe na prancha, sob pena de desclassificação.
5.4.4. A prancha deverá ser acompanhada de um CD, também identificado apenas com o número de inscrição, contendo os seguintes itens:
· Versão digital da prancha em extensão .jpg, com resolução superior a 300 dpi. 
· Memorial descritivo de defesa da proposta em arquivo .DOC 
· Arquivos do selo proposto nas seguintes versões: Arquivo .AI (em curvas) em cor CMYK; Arquivo JPG em cor CMYK com alta resolução; Arquivo PNG em cor RGB com fundo transparente e alta resolução.
5.4.5. A prancha e o CD deverão ser acondicionado em um envelope A3 para entrega, identificado apenas com o número da inscrição do participante. 
5.5. Categoria texto jornalístico de gênero informativo
5.5.1. O Trabalho será apresentado em até 2 (duas) laudas em formato A4 (210mmX297mm) de acordo com as especificações e modelo disponibilizado pela organização do concurso, contendo, necessariamente, os seguintes itens:
· 02 textos sobre a história dos cursos de Jornalismo e de Publicidade e Propaganda.
· Os textos deverão conter de 30 a 50 linhas, com fonte ARIA, tamanho 12 e espaçamento 1,5, sendo as margens superior e direita com 3cm e inferior e esquerda com 2cm.
· O tema para ambos os textos são os 15 anos dos cursos.
· Os alunos que não entregarem as duas redações estão automaticamente eliminados da competição e não terão direito ao certificado.
5.5.2. As redações deverão conter de 20 a 25 linhas, com a fonte ARIAL, tamanho 12 e espaçamento 1,5, sendo as margens superior e direita com 3cm e inferior e esquerda com 2cm. 
5.5.3. A(s) lauda(s) será(ão) impressa(s) em papel sulfite de gramatura 90g/m2. 
5.5.4. A(s) lauda(s) será(ão) identificada(s) exclusivamente com o número de inscrição recebido no ato de inscrição. Não deve haver qualquer tipo de identificação dos alunos ou equipe na(s) lauda(s), sob pena de desclassificação.
5.5.5. A(s) lauda(s) deverá(ão) ser acompanhada(s) de um CD, também identificado apenas com o número de inscrição, contendo os seguintes itens:
· Versão digital das laudas em extensão.doc
5.5.6. A prancha e o CD deverão ser acondicionado em um envelope A4 para entrega, identificado apenas com o número da inscrição do participante. 
6. CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO E JULGAMENTO
6.1. Na Categoria Selo Comemorativo os critérios de avaliação são:
·  Unidade: o sistema formado pelos três selos deve ser coerente entre si;
· Clareza de comunicação: o selo deve aludir claramente à comemoração dos 15 anos dos cursos, sendo um elemento representador e multiplicador da sua identidade e história;  
· Impacto visual: o selo deve provocar forte impacto visual sobre seus públicos entre a comunidade acadêmica e o mercado de trabalho.
· Originalidade: o selo deve diferenciar-se de identidade e signos já utilizados.
· Viabilidade técnica: o selo deve ser aplicável em diferentes contextos, tais como impressões coloridas e monocromáticas, diferentes tipos de impressão e substrato, espaços verticais e horizontais de aplicação.
6.2. Categoria Redação Livre
6.2.1. Na categoria Redação Livre os critérios de avaliação são:
· O texto deverá seguir os padrões jornalísticos;
· Ter coerência cronológica;
· Não causar danos materiais ou danos morais a terceiros, constituir ofensa à liberdade e à crença, revestir-se de conteúdo que implique discriminação ou preconceito de raça, cor, etnia, credo ou gênero, ter sido produzido por terceiros ou que contenham trechos já publicados sem a devida citação da fonte.

7. JULGAMENTO E PREMIAÇÃO
7.1. O julgamento para a escolha das propostas vencedoras ocorrerá no dia 08 de abril de 2016, das 20:50 às 22:30, na AGECIN.
7.2.  Nesta ocasião, serão expostos todos os trabalhos concorrentes. O processo de julgamento será aberto a todos os professores e alunos dos cursos de Publicidade e Jornalismo do Centro Universitário FAG. Cada professor ou aluno deverá anotar o número da proposta preferida e depositá-la em uma urna, disponível no local do julgamento.
7.3. O vencedor será o que obtiver o maior número de votos, podendo ser indicados, ainda, um segundo e terceiro colocados.
7.4. A proposta vencedora passará pela validação de dois professores dos colegiados para verificar se atendem plenamente aos critérios de avaliação. Caso não atendam, será considerado vencedor o segundo colocado, que também passará por validação, e assim por diante. 
7.5. Os selos e redações indicadas como vencedoras serão utilizadas pelos cursos em sua comunicação comemorativa ao longo do ano de 2016 e receberão um certificado de reconhecimento.
7.6. Não será oferecido qualquer tipo de premiação ou benefício aos finalistas.
8. RESULTADOS 
8.1. A revelação dos selos e redações finalistas e vencedoras será divulgada em ato público no dia 13 de abril de 2016, durante o evento "Papo de Jornalista e de Publicitário - Especial 15 anos".
8.2.  O resultado também será publicado nas páginas oficiais do Centro Universitário da FAG, dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda, da AGECIN e outros eventuais meios de comunicação.
9. DISPOSIÇÕES GERAIS
9.1. Recomenda-se que as equipes não divulguem para seus colegas e professores suas propostas a fim de preservar a imparcialidade do processo de julgamento. Porém, é permitido que os alunos recebam orientações de professores no processo de desenvolvimento das identidades visuais.
9.2. A AGECIN estará disponível para uso dos candidatos nos períodos de segunda a sexta-feira, das 14:20 às 17:50, e sexta-feira a noite, das 20:50 às 22:30, sob orientação do professor Sérgio Kulak. Seu uso, embora não seja obrigatório, pode ser de grande serventia para resolver eventuais dúvidas.
9.3. Caso os alunos queiram orientação de outros professores, é necessário que o professor tenha disponibilidade de tempo e interesse em orientar voluntariamente.


ANEXO I
FICHA DE INSCRIÇÃO
Número de inscrição (para preenchimento EXCLUSIVO da comissão organizadora):
Categoria da Inscrição:
Nome do(s) acadêmico(s) e função (no caso da Categoria Selo):
E-mail e telefone:
Período que está cursando:
[bookmark: _GoBack]
Termo de Cessão de Direitos Patrimoniais 
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx



Cascavel, ___________________________



_________________________________________________
Assinatura dos integrantes da equipe
