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G1 EM UM MINUTO: UMA NOVA FORMA DE COMUNICAGAO? *
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RESUMO

O presente artigo tem o objetivo de comparar orifigumoderno do Jornal G1 em um minuto da Rede &tmm o
utilizado no Jornal Nacional, para isso buscararteggas sobre telejornalismo e moda como formaateunicagao.
Acredita-se que com embasamento tedrico é possiwabreender a possivel aposta da emissora Gladessa forma
perceber se o publico se identifica com a comuéiwagisual que os ancoras se apresentam. As copslusd
consideracdes obtidas ao fim da pesquisa podemefaaoos leitores de forma que os torne mais at€rganensagens
nao verbais apresentadas dentro do telejornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo, figurino, comunicacao.

G1 EM UM MINUTO: A NEW FORM OF COMMUNICATION?
ABSTRACT

This article aims to verify that the modern costwn&1 in a minute Globo can transpire credibifityd seriousness in
news transmission , compared to the National Jbuffar the research is conducted , we seek theabeut television

journalism and ways to communicate with the view@urnalism -based studies and fashion and fashsoa form of

communication. It is believed that with theoretibalckground and analysis of the figures is possiblenderstand the
possible bet Globo station and thus realize thaptlblic identifies with the visual communicatidrat the anchors are
presented daily. The conclusions and the end o$¢laech obtained considerations may favor the readethat makes
them more aware of the nonverbal messages displaybd television news.

KEYWORDS: Telejournalism, costume, communication.

1. INTRODUCAO

Por meio do telejornalismo o jornalista deve infarms espectadores de tudo que acontece em suas
mediacdes, 0 produto mais importante é a noticigm o vestuario também é uma forma de comunicagao
visual com as pessoas.

Esse artigo visa estudar a fungdo do figurino dadpodos ancoras do jornal G1 em um minuto no
processo de transmissdo de informacdo. O temaéaidnlo em estudos sobre moda e aparéncia fisica com
forma comunicativa. No presente artigo, serdo saddis e ilustradas algumas fotos do figurino dos

apresentadores do Jornal Nacional e G1 em um mirdtdrabalho é composto por imagens dos

apresentadores, Caué Fabiano e Mari Palma do Gineminuto, e para relatar o telejornalismo formal e
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tradicional da Rede globo também serdo analisaldasnas imagens dos ancoras do Jornal Nacional,
Willian Bonner e Patricia Poeta.

O programa G1 em um minuto é apresentado interalexte por duas pessoas. Os reporteres usam
roupas despojadas, o apresentador deixa a masiagéas e a apresentadprercings Com base no padréo
de jornalismo vigente, observado nos Jornais dagoma Globo, como Jornal Nacional, Bom Dia Brasil e
Jornal da Noite, busca-se descrever uma possivddmga no esteredtipo do ancora jornalistico.

Para tanto se estabeleceu o objetivo de analif@mmea de se vestir e portar dos apresentadores do
jornal G1 em um minuto da Rede Globo, para assmpeceender a moda como elemento da nova forma de
comunicacdo. De forma especifica, pretende-seegimartigo: analisar a forma de se vestir e pddar
ancoras do Jornal G1 em um minuto da Rede Glolo,doeno, compreender a moda como um elemento da
nova forma de comunicacéo da emissora.

O vestuério dos jornalistas tem o0 objetivo de trdtis mensagens, através da utilizacdo de signos.
Entdo, considera-se que a moda e a aparéncia famsicomo elemento comunicativo. Toda expressao,
gesto, acessorio e os demais detalhes transmifermacdes sobre as pessoas e a moda pode atésaxpres
uma ideia através do discurso corporal, a fim geessar uma apresentacdo credivel e que acompayiee o

gueira informar.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 O TELEJORNALISMO

O telejornal tem sido 0 meio de comunicacdo maidigel pelos brasileiros atualmente, uma vez que
“a televisdo é hoje o veiculo mais popular comanforde entretenimento, atualizacdo e obtencdo de
informacdes” (SQUIRRA, 2004, p. 12).

Nesse sentido, Squirra (2004, p. 14) aponta que:

Os programas telejornalisticos sdo espacos coaduisipelo sempre crescente interesse da
populacdo pelas noticias. Outro fator de importaséio as especificas caracteristicas dos
programas jornalisticos com relacéo ao resto dgrancacao das emissoras. O telejornal é,
pelas caracteristicas dos assuntos que abordacelayed tipo de programa que mais
credibilidade proporciona as emissoras.

A partir disso, entende-se que pelo fato do tel@jesmo utilizar imagens e sons, ele consiga passar
com mais facilidade a noticia, fazendo com quepe@ador se sinta satisfeito pelos sentidos da \esa

audicao. Barbeiro e Lima (2002, p. 15) apresentewisdo como um fendmeno de massa que causa um
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impacto social significante, “[...] € um dispositiaudiovisual através do qual a sociedade podédgdivos
seus feitos, anseios, sonhos e crengas para tadaanidade”.

Barbeiro e Lima (2002 p. 16) acreditam que pa@eornalismo, as imagens devem ter um
espaco fundamental, pois essa unido de som, imageenmtre outras atracdes fazem com que o0s

telespectadores se aproximem dos transmissoregtidearelevisiva.

A TV quebra a impessoalidade do jornal impressdaepersonagens que ficam familiares
do publico como reporteres, apresentadores, conmwBa& ancoras, testemunhas,
entrevistados, etc. A imagem deles se torna fandglientra no rol das pessoas conhecidas e
tem declaracgfes reproduzidas no cotidiano.

Pensando na evolucdo das tecnologias, Barbeirma {2002, p. 39) pensam que juntamente com a
modernidade e comodidade, a tecnologia de informtagéixe algumas mudancas para os comunicadores de
televisdo. “O telejornalismo ja ndo é o mesmo r@esiade informacional, e o jornalista tem que spanar
para uma nova época em construcdo e ndao em extingiseja, deve-se continuar checando intensamente
as informagoes.

Para Yorke (1998) toda essa novidade no mundo churtoagdo acarretarda em um futuro precario
para o jornalismo, que assim terd que passar gamals mudancgas, pois acredita-se que a audiéngia do
jornais sera menor, pelo fato de que a cada di@®uanais e programas conseguem ser mais atratgos

gue apenas contenham conteudo jornalistico.

O perigo € que para sobreviver num ambiente coalerempetitivo no qual séo cada vez
mais atraentes os convites para mudar de cangdpdlera ser forcado a baixar o nivel até
chegar a uma vers&o do jornalismo praticado porpaote dos tabloides. As vezes isso é
descrito eufemisticamente como “dar ao publico @ gle quer”, aparentemente um
objetivo louvavel, mas com frequéncia bastante deszulpa para abandonar a reportagem
de questdes mais dificeis e complexas em favor ma mistura de informacgdo e
entretenimento. (YORKE, 1998, p. 192)

Para Yorke (1998), esse avanco ndo € positivo,@fmsnalismo perdera o seu padrdo de qualidade,

nessa busca de quem apresenta em primeira maatjcaspara os telespectadores.

E aqui o avanco da nova tecnologia € uma perfeisyahtagem. Visto que praticamente
gualquer pessoa com uma camera na mao pode fimmegens aceitaveis sob as mais
diversas condi¢cdes, o rigido profissionalismo editoque agora prevalece dara lugar a
filosofia que se sustenta em qualquer coisa quamémente e possa ser rotulada de “ao
vivo” ou “exclusiva” (YORKE, 1998, p. 193).

Alexandre (2011) acredita que ndo € so o futurodgirea a desejar, mas também a atual tematica sem
aprofundamento da televiséo que por mais que segacalo mais visto ndo significa que se compontra p

noticias reais e checadas devidamente como aparenta
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A linguagem televisiva, devido a grande audiéndankio, é planejada de modo que se
torne acessivel para consumidores dos mais divafges econdmicos, sociais e culturais.
O objetivo deconquistar maior publico, porém, pode tornar o edtd do meio superficial
(ALEXANDRE, 2011 p. 03.
O que muitas vezes acontece em conteudos televigieovontade do telespectador por algo a mais,
isso é consequéncia de profissionais e emissomaesentam apenas noticias rasas. Vale lemtedréggu
diversas formas de se comunicar e atingir cadaiquibAssim, utilizando todos os recursos cabiveisap

transmitir informacao o telespectador se sentird pradximo da televisdo e de quem a apresenta.

2.2 A MODA E O JORNALISMO

Para Joffily (1991, p. 105) “[...] a producdo dedapcomo toda ficcdo, busca expressar alguma
coisa”, acreditando que a moda € cultura e idethtida € interpretada e utilizada a partir do estégitural
gue cada pessoa possui dentro do seu convivio £ cgglnecimentos. “A moda é inegavelmente, um
fendmeno cultural, desde os seus primordios. E asrsdnsores de uma sociedade. Diz respeito ametdad
espirito, aspiragdes e costumes de uma popula@@FFILY, 1991, p. 9).

Na mesma base tedrica, Embacher (1999, p. 10) tarapénta que moda tem significado diferente
entre as pessoas, que cada um de nés tem umalatkntionstruida ao longo da vida, entre naturaiegad
hébitos.

Compreender a relacdo entre identidade e moda,exiges de tudo, uma perspectiva
social e histérica que torne possivel analisar pomtAncia do vestuario, do ponto de
vista psicolégico na formagdo da identidade dasqgaess sem cair em reducionismos. A
moda se transforma, tanto quanto a cultura, adadee a pessoa.

Para Embacher, (1999, p. 16) ao pensar em moddeianpossivel ndo incluir a moda, que néo s6

compde a vestimenta das pessoas, mas as faz expresse corporalmente.

A moda é essencial para 0 mundo moderno, faz garteama que liga 0 nosso organismo
cultural. Se é possivel pensa-la como algo coeocifjue nega a propria individualidade,
uma vez que é movida pela imitagdo, € também paEigsénsa-la como capaz de expressar
o individual.

Stefani (2005, p. 68) descreve que muitas pessitagsram moda, para se integrar em um meio que
elas ndo fazem parte, entdo nota-se que o vestaarm@Em funciona como significado social, e ndoesum
pela sua funcdo em si.

A moda, embora seja uma forma de expressédo de emsarfalidade, também funciona

como simulacro. Por isso, € muito comum vermosgasssiue nao fazem parte da fatia
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mais rica da sociedade pagando caro por roupaess@ms para exibir as marcas. Esses
individuos usam a moda com a intencdo de passigia de algo que elas ndo sao, mas
almejam ser.

Wilson (@apudEmbacher 1999, p. 15 e 16) considera ainda soassunto que:

A moda, num certo sentido € a mudanca, e nas safEsdcidentais modernas ndo existe
roupa fora de moda; a moda estabelece os termuxids 0os comportamentos em relagdo

ao modo de vestir. [...] podemos encarar o vestga moda no mundo acidental como um
meio através do qual um eu sempre fragmentério ifcasho e aparenta uma certa
identidade.

Aquino (2011) amplia a discusséo ao considerarngoga € mais do que roupa e comportamento, a
autora acredita que a moda também esta na casabjetss, nas atividades das pessoas, 0 que &teria

e identifica diante da sociedade a partir dos gosto

Isso ressalta a ideia de que a moda possa ser paeddar sentido ao mundo, as coisas e
as relacdes sociais, e que o sistema estruturadgguificados, uma cultura, permite aos
individuos construir uma identidade por meio da woicacdo, da comunicacdo visual e,
assim sendo, da vestimenta (AQUINO, 2011, p. 32)

A partir de todos esses pensamentos e pontos t@e pigle-se entender que ao utilizar e consumir a
moda o tempo inteiro seja ela para expressar nesslo e personalidade ou por necessidade de estar
vestido, e no mundo da comunicacdo a moda tambam &ator significativo. A emissora Globo possui
apresentadores, reporteres e ancoras que posstilesi@se Ihes sdo impostos com o objetivo de mmate

comunicagao e expressdo com quem assiste diareimetetlejornais.

2.3 ANALISE DOS ANCORAS DOS TELEJORNAIS DA REDE GBO

A partir das imagens selecionadas, sera analisaqmrtir de agora, o vestuario dos Ancoras
Jornalisticos Patricia Poeta e William Bonner digapresentacdo do Jornal Nacional e Mari Palmaué C
Fabiano durante apresentacdo do G1 em um minzenda uma comparagao entre os dois telejornaia, par
gue, dessa forma, seja possivel entender o padrRede Globo de televisdo, frente a essa posgivsta
em forma de boletim, sem horario fixo de programagfue busca radicalizar o estilo do figurino e
diminuir o tempo das noticias sem perder a cradduke conquistada ao longo de todos os anos daa@mis

no ar.
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Figura 1: Patricia Poeta — Telejornal: Jornal Naa&io

Fonte: imagens da internet.

Ao analisar as imagens da Jornalista Ancora doald¢acional, Patricia Poeta, pode-se observar
na figura 1 que ela usa ushaserazul claro e camisa branca, deixando apenas gampescoco exposta, de
acessorio Patricia usa um brinco pequeno e diseresocabelos com tamanho mediano e liso. J& ma ]y
a jornalista se apresenta com uma camisarayal de manga longa, utiliza um reldgio no pulso, unl ane
0s brincos de cor neutra, os cabelos estdo um pmase curtos em relagdo a figura 1 e levemente

escovados.

Figura 2: Patricia Poeta — Telejornal: Jornal Naalo

Fonte: imagens da internet.
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Em ambas as fotos, pode-se perceber que é mantiéstilo parecido na maquiagem, cor e corte de
cabelo, as unhas estéo pintadas de vermelho, p@érm algo que nos prenda a atencédo a primeiga vist
Ao relembrar da chegada da televisdo no pais podérsnar que por mais que “[...] desde os pringeanos
do telejornalismo no Brasil, houve uma preocupacéam a forma, com o corpo e com o figurino”
(AQUINO, 2011, p.57), as emissoras brasileiraseségberam realmente o significado do vestuériararp
da chegada da TV em cores no pais, pois toda a&imdg televisao foi ficando mais nitida, bonitabeisca
pela melhor postura diante das cameras foi frequent

Foi um marco na forma como as emissoras de tetepasisaram a enxergar o figurino para
telejornalismo. Depois de alguns episddios marsamrtdRede Globo, por exemplo, passou
a perceber a importancia de se pensar a vestindent@rma profissional ao contexto
telejornalismo. [...] A principal emissora do patsssou a entender o figurino como algo
importante no processo comunicativo do telejorRal. nesse momento que a vestimenta
para telejornalismo comecou a se profissionalipgpais. (AQUINO, 2011, p. 59)

A Rede Globo, desde que a televisdo chegou aolpaispu entrar nesse meio e estar a frente dos
programas concorrentes, assim, foi estabelecidoalda emissora um padrdo de qualidade e com @mpass
dos anos a Globo foi buscando modernidade e utdizaecursos favoraveis para a TV, com o objetizo d
produzir um jeito Unico de transmitir informacadejernalistica. O que de fato os tornou o meio de
comunicag¢do mais credivel do pais.

Ao longo do tempo, a Rede Globo foi construindo lmmado “Padrdo Globo de
Qualidade”, que acabou se tornando o telejornalism8rasil. Fizeram investimentos em
recursos gréaficos, mapas, trilhas, ancoras, selm®s, e outros artificios técnicos que
pudessem fazer os mais diversos assuntos serememmdfmlos pelo publico telespectador.
O esforgo por manter a clareza da transmisséo atésas também se manifesta na busca
por transparecer uma boa apuracéo (AQUINO, 205D) p.

Um dos quesitos também € a imagem dos apreseesadorrepOrteres que sempre foram
reconhecidos pela discricdo, modernidade e segededmulheres sempre de camisa e 0s homens paleto,
basicamente. Aquino (2012, p. 2) menciona as @aiatitas do vestuario da Ancora Patricia Poetadpa
assumiu o cargo da Fatima Bernardes no ano de 2011.

O cabelo, cortado e adequado ao novo papel ocydqgornalista, foi destaque. Usado, a
nosso ver, como simbolo de marcacéo de estilofoel@companhado de uma verdadeira
repaginacdo visual, fortemente identificada pelajuregem simples, roupas largas e de
cores solidas, modelagens mais masculinas e aaséadirincos e pulseiras brilhantes ou
chamativas. Visual completamente oposto ao quécRaRoeta usava no Fantastico, marco
da mudanca ndo s6 de género televisual como tardbérersonagem assumido diante das
cameras. (AQUINO, 2012, p. 2)

Aquino (2011) considera que o estilo das pessaasmposto ndo sé pela roupa, mas também por
outros objetos, obrigac6es e costumes que sazadtils e repetidos no dia a dia.
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O figurino para o telejornalismo é um conjunto denentos formado pelas roupas,
acessorios, cabelo e maquiagem do profissional elejotnalismo, conjunto este

indiscernivel do corpo, formando com ele um grup@al de significac6es. Entendemos
ainda este figurino como um tipo especifico de elsim imagético que colabora com a
configuracdo da comunicacdo televisual, compde agém telejornalistica e que,

juntamente com outros aspectos visuais como cergeaios, expressividade, voz, textos,
musicas, artes graficas, etc, possui significa@@UINO, 2011, p. 64)

As imagens de Patricia Poeta, vistas anteriormeatgém um estilo estabelecido a partir da ideia do
programa e responsabilidades com o publico consurdiel noticias daquele exato programa, o conjuato d
imagem e som favorece o objetivo da emissora, goirsgo muitas vezes satisfazer o telespectadoréstra
desses recursos, que acima foram apresentadosnworpede ser verificado através da Figura 3.

Figura 3: William Bonner — Telejornal: Jornal Natab

Fonte: imagens da internet.

A leitura feita, primeiramente, das figuras podepseceber em William Bonner, que ndo ha
grandes diferencas de uma imagem para outra. NeaFgj ele utiliza terno preto, camisa branca gagea

rosa.
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Figura 4: William Bonner — Telejornal: Jornal Natab

Fonte: imagens da internet.

Visivelmente a Figura 3 é mais recente que a Figurama vez que Bonner apresenta os cabelos
menos grisalhos porém a Unica diferente de vesteadontra-se na gravata, que agora € vermelha.
Segundo Bonésio (2002, p. 143), para que o apsskmntconsiga passar credibilidade, deve pensar
primeiramente na postura e vestimenta, de acordo estilo, formato e publico de cada meio ou
programacéo televisiva.

Para Aquino (2011) a rede Globo sempre apostou redt@roducdo dos telejornais, devido a
preocupacdo com a credibilidade dos telejornaisogramas da emissora mais rica do Brasil. “Buscavam
nos modelos norte-americanos de TV e de cinemdeoeéipo da vestimenta do homem sério: palet6 e
gravata.” (AQUINO, 2011, p.58)

Com isso foi aumentando o nivel do vestuario, pastLcapacitacdo dos funcionérios da emissora, 0
gue gerou uma inovacao ao formato dos programesfisgonais do telejornalismo.

Tomando como inspiracdo o telejornalismo norte-araro, a presenca do reporter na
matéria tornou-se o padrao dominante no Brasil ®rognou a adocdo de novos
treinamentos, cuidados com gestos, expressdes;ougm, etc. (AQUINO, 2011, p. 52)

O jornalista William Bonner sempre € visto da medorana, ao longo dos anos ele ndo mudou
corte/cor de cabelos e nem o vestuério. E peredmiie isso é uma forma de ndo chocar os telesjeets
pois quem assiste o Jornal Nacional, mesmo senelparcecebe mensagens através do olhar, figurino e
postura do Ancora.
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Ao analisar as aparigdes da jornalista Mari PalméetejornalG1l em um minutgode-se notar um
estilo diferente e um tanto despojado.

Figura 5: Mari Palma — Telejornal: G1 em um minuto.

L e

Expectativa de inflagdo do mercado
ppara 2015 volta a subir e atinge 8,23%

Fonte: imagens da internet.

Na Figura 5 ela aparece usando um colete jeansaecamiseta, evidenciando yprercing no
nariz. Na Figura 6 a ancora aparece com uma cgresa e branca por baixo de lntasertambém de cor
preta, de forma bem discreta, diferentemente dar&if. Porém Mari Palma utiliza 6culos de lentdcest
retrd, um bracelete dspikes um reldgio de cor marrom e um anel, em ambasiagens nota-se que atraves
de roupas e acessorios a apresentadora transpanezsilo mais jovem.

Figura 6: Mari Palma — Telejornal: G1 em um minuto.

Fonte: imagens da internet.
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O piercingtambém aparece na Figura 6 e, em relagdo ao®sabehaquiagem, percebe-se que Rede
Globo mantém as profissionais com uma producaabiswito parecida com o restante dos programas da
emissora, assim, padronizando os Ancoras, um cabeloo e maquiagem neutra.

Essa possivel aposta, considerada moderna na ean{Skxbo,G1 em um minutoderruba todos os
padrBes impostos até aqui. O programa ja estd hé am ano e se comp8e por dois apresentadores que
utilizam roupas, linguagem e postura informal. Aad@o do programa é apenas um minuto e é apresentad
em horarios aleatdrios durante as 24 horas de gragrao diaria; o que se difere totalmente do padrdo

Globo de trabalhos comunicativos de televisdo neeyacios por Duarte e Curvelo (2009)

A dupla de apresentadores Willian Bonner e Fatiren&des, que, de tdo impecaveis,
comedidos, formais, bem comportados, s6 fazem moafi que uma das grandes
estratégias de sustentacdo dessa credibilidadeahfaréncia de um tom de seriedade.
(DUARTE;CURVELDO, 2009, p. 71-72)

Segundo Stasheff (1978, p. 210) o telejornalisnezipa ser planejado e pensado desde as técnicas
de cameras até os detalhes no vestuario de quesseapa as informacdes diante das cameras. Ao se
produzir qualquer programa em televisdo, “devemmssiderar os elementos de maquilagem, figurinos,
cenério e aderecos de cena”’. O autor também aotasgee maquilagens pesadas nédo favorecem uma boa
imagem aos apresentadores de telejornalismo “A ra@gun excessiva ndo fica bem para o close-up da
camera de televisdo” (STASHEFF, 1978, p. 211).

Até entdo aqui pode-se afirmar que ndo ha nadacomprove que o figurino do telejornalismo
precisa ser necessariamente formal, diante disde-g® citar mais um pensamento de Stasheff (1978, p
206) de que a televisdo sente “[...] uma necessidadénc@nde experimentar, aperfeicoar novos métodos,
novas formas e novos contetdos”.

Ha quem acredite que essa forma de se vestir dlasteameras para retratar assuntos sérios

nao é valida para todo o publico telespectadork&' ¢t998, p. 48) apresenta a ideia de que:

Se o telespectador focalizar a atencdo numa blrisaliados, num decote mais ousado ou
num desenho diferente que aparece na gravatagiser@dido daquilo que esta sendo dito.
Repdrter e programa perdem assim o seu publicoo,ldgssencial que a roupa utilizada
pelo reporter/apresentador seja a0 mesmo tempoetdise apropriada para a ocasiao.
Roupas extravagantes sao aceitaveis num progrartaddi a adolescentes ou a um
publico que entende de moda, mas nao a noite, timanm principal.

Assim, entende-se que para cada veiculo/prograrita/dee comunicacdo ha uma forma de se
comunicar tanto visualmente quanto oralmente, jpoi® com a modernidade veio também a separacao de
publicos a partir de coisas em comum com uma pgeEsasoutra.

Considerando as imagens do jornalista Caué Fabfarmmra do jornal G1 em um minuto, pode-se

identificar na Figura 7, uma camiseta branca corangsa de um lobo amarelo, e, na Figura 8 também a
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camiseta é branca com estampa de faces e cabatoambas as imagens Caué aparece com brincos em
formato de argolas, tatuagens grandes em evidénigalos de lente transparente.

Figura 7: Caué Fabiano — Telejornal: G1 em um roinut

Fonte: imagens da internet.

Pode-se notar também que independente do figudsd\dcoras, tanto Caué Fabiano quanto Mari

Palma, trazem informac@es sérias, que fogem detentmento.

Figura 8: Caué Fabiano — Telejornal: G1 em um minut
Y

Fonte: imagens da internet.

Assim, Agquino (2011) aponta que o telejornalismcecima estar em constante mudanca,

acompanhando a modernidade, inclusive andar jumtoda.
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Essa linguagem do telejornalismo, assim como doiomisdial em geral, ndo é
necessariamente estavel, rigida e imutavel. Paltr&r®, sempre ha algo que pode ser
rompido, inovado e atualizado, tornando-a dinandcariativa. Podemos observar isso
cotidianamente com as modificacBes nos noticidnoais e nacionais, com insercéo de
quadros, aceleracao de vinhetas e edi¢cdes, mudangaes, utilizacdo de novas palavras e
posturas, e porque nao dizer, mudanca também denfdg, que seguem 0 mesmo ritmo
acelerado, cultural e retroalimentado dos telejerfAQUINO, 2011, p. 48)

No mesmo pensamento, Barbeiro e Lima (2005, pd®mam que antes de fazer qualquer
mudanca, deve-se pensar primeiramente no pubficgug é através da audiéncia que o telejornali®no s

mantém.

As imagens pesam mais do que as palavras, daiquistan de publico da televisdo, o
veiculo magico do século XX. Mas é bom nao esqugeemo noticiario uma nao

pode se contrapor a outra, sob pena de confunespectador e abalar credibilidade da
televisdo e do seu noticiario.

Dessa forma, pode-se concluir que a moda podetifigada como estratégia para contribuir na
comunicacao visual da televisao, pois através dtinventa as pessoas avaliam rigorosamente tud@ o qu

Veé.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo se propds, com o principal objetivoeti¢ender a possivel aposta radical do
telejornal G1 em um minuto, e verificar se o figordos apresentadores transparece credibilidade,
igualmente os outros telejornais da emissora RéoleoG

Portanto, pode-se concluir através das andlisess féas imagens da Patricia Poeta, William
Bonner, Mari Palma e Caué Fabiano que para cadaerite uma forma de se vestir, desde que se
estabeleca um estilo de programa para cada tipslelpectadores.

Durante a pesquisa pdde-se notar que os apresesgatio jornal G1 em um minuto, Mari
Palma e Caué Fabiano foram modificando o modo deestr ao longo do ano, assim, estima-se
gue a Rede Globo esteja voltando o padrdo de hodemaleté e mulheres ddaser. Pode-se
pensar que a possivel aposta ndo tenha reperaaido a emissora gostaria, confirmando assim,
gue o vestuario soma, de forma significante, diéamgia da programacédo da Rede Globo e que o

figurino € uma forma de chamar a atencéao, muitassvaté mais que a prépria noticia.
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